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Introducere in crearea de continut:;

Continutul este piatra de temelie a unui marketing eficient. Crearea de continut cu
care oamenii vor dori sa interactioneze poate fi o provocare. In acest document,
veti descoperi pasi si sfaturi despre cum sa creati continut. Puteti folosi sfaturile
si sfaturile aplicabile din acest ghid si le puteti adapta la propria realitate.

Inainte de a crea continut, gandeste-te la clientii t&i si la publicul tdu ideal. Cu cat
le cunoasteti mai bine, cu atat mai bine puteti crea tipurile potrivite de continut,
continut care este personalizat si adapatat la nevoile lui.Esre usor sa creati continut
in zilele noastre si sa-I publicati, dar provocarea consta in a crea continut
care sa aiba sens si in moduri care sunt eficiente.

Ce este Crearea de Continut?

Crearea de continut inseamna planificarea si crearea de continut care este util,
accesibil si eficient pentru un public si este creat in formate relevante pentru
anumite canale.

Cerintele cheie pentru crearea de continut de succes sunt:

+ Un plan pentru ce tip de continut sa

+ creeze Un anumit scop si obiectiv(e)

+ Creatori de continut care cunosc cele mai bune practici pentru crearea
+ de continut bun Creare cu accent pe lizibilitate si accesibilitate

+ Creatie care incepe cu un anumit canal de marketing digital in minte

Aceste cerinte asigura ca continutul va fi eficient in a ajuta clientul si afacerile isi
ating obiectivele.

Importanta credrii de continut

Crearea de continut va informeaza publicul, atrage oameni catre site-ul dvs. web si
canalele de retele sociale si ajuta la imbunatatirea angajamentului clientilor ca
parte a eforturilor de retinere. Crearea constanta a continutului util si de inalta
calitate va crea incredere pentru audienta ta. Capturati-va publicul cu un
continut grozav online si aveti garantia ca veti creste retentia publicului. Avand
0 abordare unica si captivanta a retelelor sociale ca afacere, va poate diferentia




de concurenta si va stabili o reputatie puternica a marcii.




Introducere in identitate vizuala si branding

Prezentare generala si cadrul teoretic al identitatii vizuale si
Branding

Branding-ul este practica de marketing de modelare activa a marcii dvs. Aceasta
este definitia de baza, dar exista mult mai multe in ea.

Branding-ul este ceea ce are nevoie afacerea ta pentru a sparge dezordinea si a
atrage atentia clientului ideal. Este ceea ce ii transforma pe cei care cumpara pentru prima data
in clienti pe viata si transformd un public indiferent in adepti ai marcii. Este ceea ce aveti nevoie pentru
a iesi in evidentd, pentru a avea un impact si pentru a va duce afacerea la urmatorul nivel.

Ce este un brand?

»,O marca este un nume, termen, design, simbol sau orice alta caracteristica care
identifica bunul sau serviciul unui vanzator ca fiind diferit de cele ale altor vanzatori”
(American MarketingAsociere)

Puteti considera o marca drept ideea sau imaginea pe care oamenii 0 au in
minte atunci cand se gandesc la anumite produse, servicii si activitati ale unei
companii sau ale unei organizatii, atat intr-un mod practic (de exemplu,
~pantoful este usor”), cat si emotional ( de exemplu, , pantoful ma face sa ma
simt puternic”). Prin urmare, nu doar caracteristicile fizice creeaza un brand, ci
si sentimentele pe care consumatorii le dezvolta fata de companie sau de
produsul acesteia. Aceasta combinatie de indicii fizice si emotionale este
declansata atunci cand este expusa la numele, logo-ul, identitatea vizuala sau
chiar mesajul comunicat.

Un produs poate fi copiat cu usurinta de alti jucatori dintr-o piata, dar un brand
va fi intotdeauna unic. De exemplu, Pepsi si Coca-Cola au gust foarte
asemanator, totusi, din anumite motive, unii oameni se simt mai conectati cu
Coca-Cola, altii cu Pepsi.

In cele din urm3, un brand este sentimentul instinctiv al unei persoane despre un
anumit produs sau companie. Fiecare persoana isi creeaza propria versiune a
acestuia, iar unele marci cresc sau scaderea popularitatii din cauza modului in
care consumatorii simt despre ei.




Ce este branding-ul?

,Brandingul inseamna a dota produse si servicii cu puterea unei marci” (Kotler
&Keller, 2015)

Branding-ul ofera sens unei anumite organizatii, companie, produs sau serviciu prin
crearea si modelarea unui brand in mintea consumatorilor. Este o strategie
conceputa de organizatii pentru a ajuta oamenii sa-si identifice si sa experimenteze
rapid brandul si sa le ofere un motiv pentru a-si alege produsele in detrimentul
concurentei, clarificdnd ce anume acest brand este si nu este.

Scopul este atragerea si pastrarea clientilor fideli si a altor parti interesate prin
livrarea unui produs care este intotdeauna aliniat cu ceea ce promite marca.

Ce este identitatea vizuala?

Identitatea vizuala este colectia tuturor elementelor pe care o companie sau o
organizatie le creeaza pentru a prezenta imaginea potrivita pentru consumatorul
sau. Identitatea vizuala este diferita de ,imagine de marca” si ,branding”, chiar
daca acesti termeni sunt uneori tratati ca interschimbabili. (99designs.com)

Identitatea vizuala este o componentad a branding-ului. Identitatea ta vizuald este
cea care te face sa fii recunoscut instantaneu de publicul tau. Publicul dvs. va asocia
identitatea dvs. vizuala cu produsul sau serviciul dvs., iar acea identitate este cea
care creeaza legatura dintre dvs. si publicul dvs., construieste loialitate si determina
modul in care publicul dvs.va percepe marca dvs.

Pe cine afecteaza?

Consumatorii: Dupa cum sa discutat mai sus, o marca ofera consumatorilor o
comanda rapida de luare a deciziilor atunci cand se simt nehotarati cu privire la
acelasi produs de la diferite companiilor.

Angajati/actionari/terti: Pe langa ajutor consumatori la distinge produse similare,
strategiile de branding de succes se adauga, de asemenea, la reputatia unei companii.
Acest activ poate afecta o gama larga de oameni, de la consumatori la angajati,
investitori, actionari, furnizori si distribuitori. De exemplu, daca nu va place saunu te
simti conectat la un brand, probabil ca nu ai dori sa lucrezi pentru el.

Cu toate acestea, daca simti ca brandul te intelege si ofera produse care te inspira,
probabil ca vei dori sa lucrezi pentru el si sa faci parte din lumea sa.




Importanta identitatii viduale si branding

Pe masura ce analizam si dam cateva definitii despre ce este brand si ce este
branding, sa incepem sa stim de ce este important branding-ul.

De ce este brandingul important?
Branding-ul este important deoarece:

Te ajuta sa iesi in evidenta fata de concurenta. Nu conteaza ce fel de companie
aveti, in ce industrie va aflati sau ce tip de client cautati - daca sunteti in afaceri,
aveti o concurenta serioasd. Branding va ajuta sa stabiliti moduri in care sunteti
diferit, special si unic. Si le arata clientilor tai de ce ar trebui sa lucreze cu tine in loc
de concurentii tai.

Construieste recunoasterea marcii. Daca vrei sa construiesti un brand de succes,
trebuie sa fii recunoscut. Brandingul potrivit (inclusiv proiectarea unui logo de
impact, a unui site web si a altor active ale marcii) va ajuta sa creati un stil distinct
si va sporeste recunoasterea marcii pe piata.

Creeaza o experienta de brand consistentd pentru clientii tdi. Pentru ca afacerea
dvs. sa reuseasca, trebuie sa oferiti clientilor o experienta consecventa, indiferent
daca acestia interactioneaza cu marca dvs., fie prin intermediul site-ului dvs. web, la
un eveniment in persoand sau urmarind conturile dvs. de retele sociale. Branding-ul
va permite sa controlati modul in care oamenii va percep si experimenteaza
marca dvs. si va puteti asigura ca perceptia si experienta raman consecvente in
toate pietrele de referinta ale marcii dvs.

Stabileste o conexiune cu publicul tau si transforma acel public in clienti fideli. Cele
mai de succes afaceri sunt cele care favorizeaza o conexiune emotionala cu publicul
lor. Acea conexiune emotionala este cea care transforma un prospect intr-un client
si un client intr-un entuziast al marcii. Si cum creezi si construiesti acea conexiune?
Branding. Diferite strategii de branding (cum ar fi oferind un pumn emotional cu
marca dvs. vocea sau folosirea psihologiei culorilor atunci cand va proiectati
logo-ul) va poate ajuta sa va conectati cu publicul la un nivel mai profund si sa
creati un sentiment de loialitate fata de marca dvs.




Cum se poate face?

|

Companiile, organizatiile, chiar si freelancerii, tind sa foloseasca diferite
instrumente pentru a creasi modeleaza un brand. De exemplu, brandingul poate
fi realizat prin:

« Definitia marcii: scop, valori, promisiune

+ Declaratie de pozitionare a marcii

+ Identitatea marcii: numele, tonul vocii, designul identitatii vizuale (care
includedesign logo, paleta de culori, tipografii...)

+ Reclame si comunicatii: televizor, radio, reviste, reclame, site-ul web, aplicatii pentru
mobil

+ Sponsorizarea si parteneriate

+ Design de produs si ambalaj

+ Experienta in magazin

+ Experienta in spatiul de lucru si stil de management

+ Serviciu clienti

+ Strategia de stabilire a preturilor

Cum poti dezvolta o identitate vizuala puternica?
»
Afla cine esti

Inainte s3 stii ce elemente tangibile vrei s3 alcituiesti identitatea ta vizual3,
trebuie sa stii cine esti ca marca.

Cine esti ca brand este alcatuit din cateva elemente cheie:

+ Misiunea ta (care este ,de ce?")

+ Valorile dvs. (ce convingeri va conduc compania?)

+ Personalitatea marcii dvs. (daca marca dvs. a fost o persoana, ce fel de
personalitatear avea ei?)

+ Pozitionarea ta unica (cum te diferentiezi decompetitie?)

+ Vocea marcii dvs. (daca marca dvs. ar fi o persoana, cum ar comunica?)

Aceste elemente sunt cele care va definesc marca si, ihainte de a incepe sa va
construiti identitatea vizuala, este important sa aveti o intelegere clara a
fiecaruia.

Daca intampinati dificultati in a afla cine sunteti exact, nu va transpirati. Uneori, tot
ce ai nevoie este un simplu brainstorming care sa te ajute sa obtii claritate despre
cine esti ca a marca.




Intreaba-te pe tine insuti:

+ De ce am inceput aceastd afacere/organizatie?
+ Care sunt credintele si valorile care sunt importante pentru
noi ca acompanie/organizatie?
+ Ce facem mai bine decat oricine
+ altcineva? Ce ne face speciali?
+ Daca am putea descrie marca noastra in trei cuvinte, care ar fi acestea?

« Care sunt cele trei cuvinte pe care am dori sd le foloseasca clientii nostri pentru a ne
descrie?

Odata ce ati stabilit cine sunteti ca marca, este timpul sa construiti identitatea
vizuala care va va aduce brandul la viata si sa aratati cine sunteti oamenilor care
conteaza.majoritatea: clientii tai.

Design: fundamentul identitatii tale vizuale

Designul dumneavoastra este cel care va construi identitatea vizuala a
companiei/organizatiei dumneavoastra. Activele dvs. de design sunt elementele
tangibile care vor determina modul in care este perceputa marca dvs. Lucruri
precum logo-ul tau, ambalajul tau, designul tau web, socialul taugrafica media si
cartile dvs. de vizita

Cu alte cuvinte...
Nailing your design = nailing your visual identity = construirea unei afaceri de succes
... aceasta este o reprezentare exacta a cine esti ca marca.

Asadar, cum iti gasesti designul exact si cum iti construiesti o identitate vizuala care
sa-ti iaafaceri la nivelul urmator?

g Dezvoltarea identitatii vizuale a marcii dvs

Inainte de a incepe s3 va creati elementele de design, trebuie s3 incepeti de la zero
silockinalede bazasofturdesignstructura:aledadireagblocsofturvisualidentitate.

Elementele de baza pe care veti dori sa le determinati inainte de a va crea
elementele de proiectare includ:




1) Tipografie

Tipografia se refera la - ati ghicit - fontul (sau tipul) pe care il alegeti pentru
materialele de branding. Este deosebit de important sa alegeti cu intelepciune fonturile de logo si
fonturile de marca. Exista patru tipuri majore de tipografie: Fonturi Serif, Fonturi Sans Serif, Tipografie
Script si Fonturi Display. Tipografia pe care o alegeti va spune multe despre marca dvs., asa cd alegeti-va
fonturile cu intelepciune.

2) Paleta de culori

Urmeaza culoarea. Oamenii au legaturi psihologice cu diferite culori, iar utilizarea
culorilor de branding si a culorilor logo-ului in mod strategic poate avea un impact
serios asupra modului in care marca ta este perceputa de publicul tau.

Iata ce pot face culorile curcubeului (plus cateva extra) pentru a va ajutaidentitate
vizuala:

+ rosu: Rosul este culoarea pasiunii si a entuziasmului. Este alegerea perfecta daca
identitatea ta vizuald este tare, tinereasca si incitanta

+ Portocale:Portocaliul este o alta culoare bogata in energie si este grozava daca
vrei sa arati prietenos si jucaus. Este folosit mai rar decat rosul, asa ca te va
face si evidentiat.

. Galbenul, culoarea soarelui, este totul despre fericire. Vibe-ul vesel este
o alegere buna daca vrei sa te simti distractiv si accesibil.

+ Verde:O culoare incredibil de versatila, verdele poate fi folosit pentru aproape
orice marca. Din punct de vedere cultural, totusi, cand oamenii vad verde, se
gandesc la doua lucruri: bani sau natura. Daca marca dvs. este legata de
oricare dintre aceste lucruri, verdele este cea mai buna alegere.

+ Albastru:Cea mai atragatoare culoare din spectru, albastrul va poate ajuta
brandingul sa para mai stabil si de incredere, asa ca, daca doriti sa atrageti un
grup demografic larg si sa-i faceti sa aiba incredere in dvs. in acest proces,

+ alegeti albastrul.

Violet:Violet este culoarea regalitatii, asa ca daca vrei o senzatie de lux in
tinebranding, acesta este un pariu sigur.

+ Roz:Corect sau gresit, rozul este legat din punct de vedere cultural de feminitate,
asa ca, daca brandul tau se adreseaza femeilor, rozul ar trebui sa fie un candidat
sigur pentru culoarea marcii tale.




+ Maro: Maroul este poate cea mai putin folosita culoare din toate marcile, dar asta

ar putea functiona in avantajul tau! De fiecare data cand faci ceva diferit, te
ajuta sa iesi in evidenta. Maro poate ajuta, de asemenea, oamenii sa va vada
marca ca fiind robusta sau masculina.

+ Negru: Daca vrei sa fii privit ca modern sau sofisticat, nu exista nimic la fel de clasic si de eficient ca negrul.

3) Forma

Cand vine vorba de modelele tale, vrei sa te gandesti si la o forma. Acest element
subtil, dar eficient, care poate fi folosit pentru a intari reactia dorita din partea
clientilor dvs.: asa cd, de exemplu, un logo care este in totalitate format din cercuri si margini moi va inspira o reactie foarte
diferita de un logo care este ascutit si patrat.

Iata cum diferite forme va pot modela identitatea vizuala:

+ Formele rotunde - cum ar fi cercurile, ovalele si elipsele - sunt toate despre
caldurd. Marcile care incorporeaza forme rotunde pot crea sentimente de
comunitate, unitate si dragoste. Marginile rotunjite pot fi, de asemenea, privite
ca feminine.

+ Formele cu margini drepte, cum ar fi patratele, dreptunghiurile si triunghiurile, i
fac pe oameni sa se gandeasca la putere si eficientd. Liniile fara sens creeaza o
senzatie de stabilitate si de incredere, dar trebuie sa fii atent: daca formele nu
sunt echilibrate cu ceva distractiv, cum ar fi culorile dinamice, ele se pot simti
impersonale si nu reusesc sa se conecteze cu clientii tai.

+ Linile drepte: au si propriile lor implicatii: liniile verticale sugereaza masculinitate si putere, in timp ce liniile
orizontale sugereaza liniste si vibratii blande

g Proiectarea identitatii tale vizuale

Cand creati o identitate vizuala, in principiu construiti o cutie de instrumente cu
elemente vizuale care sa va ajute sa comunicati eficient. Aceasta poate fi de baza
sau extinsd; toate depinde de nevoile marcii tale.

Identitatea ta vizuald poate fi exprimata in orice numar de elemente. In functie de
natura afacerii tale, un activ sau altul poate fi mai mult sau mai putin important.




De exemplu, un restaurant ar trebui sa se gandeasca mult la meniul si spatiul sau
fizic. O agentie de marketing digital, totusi, trebuie sa se concentreze mai mult pe
site-ul lorsi pagini de social media.

Odata ce v-ati dat seama de elementele de baza ale designului dvs., este timpul sa
lucrati si sa dati viata identitatii marcii dvs., sa traduceti cine sunteti ca marca in
active tangibile de design pe care le puteti utiliza in strategia dvs. de marketing.

Mai jos puteti gasi elemente comune ale identitatii marcii, inclusiv:
1) Sigla (logo)

Designul logo-ului dumneavoastra este piatra de temelie a identitatii marcii
dumneavoastra. Cand lucrati cu designerul dvs., doriti sa urmariti ca logo-ul dvs. sa
bifeze urmatoarele casete:

+ Comunica clar cine esti sunt si ceea ce pretuiesti ca marca; Este

+ atragator din punct de vedere vizual: simplu, curat si
neaglomerat merge mult;

+ Este clasic, nu la moda: ultimul lucru pe care ti-I doresti este ca logo-ul tau sa se
demodeze in 6luni;

+ Joacd cu standardele industriei dvs. si, daca va deplasati, faceti-oin mod
deliberat;

+ Face o impresie de duratd asupra publicului dvs.

De asemenea, doriti sd va asigurati cd partenerul dvs. de design va ofera logo-ul in
mai multe formate (cum ar fi o versiune alb-negru sau mai multe dimensiuni) pentru
a va asigura ca aveti intotdeauna sigla de care aveti nevoie si ca fiecare este in
conformitate cu identitatea marcii dvs.

2) Site-ul web

Site-ul tau web este unul dintre cele mai reprezentative aspecte ale identitatii marcii
tale. Mai ales daca conduci o afacere online sau un produs digital, clientii tai cu
siguranta vor verifica site-ul tau inainte de a decide sa faca afaceri cu tine. Site-ul
dvs. este locul in care identitatea dvs. de brand ar trebui sa apara in forta.

3) Carti de vizita

Daca faceti orice fel de dezvoltare a afacerii (si cine nu este), veti dori sa va
aprovizionati cu carti de vizita. Un card bine conceput ofera sansa de a consolida o




parere pozitiva despre tine in ochii potentialilor clienti sau clienti. Cand vine vorba de

designul cartilor de vizita, pastrati-l simplu: logo-ul companiei dvs. pe o parte a
cardului si detaliile personale cheie pe cealalta parte ar trebui sa fie suficiente




4) Design-ul email-ului

E-mailul este 0 modalitate excelenta de a-ti implica clientii si de a stimula afacerea.
Dar cei mai multi oameni sunt supraincarcati in casuta de e-mail, asa ca, daca vrei
sa-ti dezvolti afacerea prin e-mail, ai nevoie de strategia de design potrivita pentru a
te diferentia de aglomeratie. Ganditi-v& la scopul e-mailului. Incerci s faci o
legdturd personald? Apoi pastrati-l scurt, dulce si simplu. incerci s& educi? Apoi
formatati-1 bine, astfel incat sa fie usor de citit si scanabil si adaugati cateva
imaginipentru a-| face s& pop. Incercati s& le spuneti clientilor despre o noud
linie de imbracaminte pe care ati lansat-0? Aduceti cateva imagini uimitoare ale
produsului in centrul atentiei.

5) Ambalarea produsului

Daca produsul dvs. este unul fizic, atunci ambalarea produsului este cheia pentru a
atrage clientii potriviti. Indiferent daca va ganditi la sticla unei bauturi preparate la
rece sau la e-mailul pe care il veti trimite clientilor dvs. care au cumparat haine de
la afacerea dvs. de comert electronic, nu subestimati valoarea unui design bun in
imbunatatirea experientei - si a conduce ambele loialitate si achizitii repetate.
Ambalajul este o oportunitate minunata pentru ca designul tau sa straluceasca.

u Video

visual identity and
branding?

Verificati videoclipul de animatie relevantAici!



https://www.youtube.com/watch?v=Etd2OH84xyg

Concluzie

Odata ce aveti elementele de design, doriti sa va asigurati ca sunt utilizate in mod
corect, motiv pentru care veti dori cu siguranta sa va creati Ghidul de branding.
Aceste linii directoare - care subliniaza elementele tale de design, cand si cum sa le
folosesti (ce trebuie sa faci si ce nu trebuie sa faci pentru marca ta) - se vor asigura
ca orice design viitor este in concordanta cu identitatea ta vizuala si genereaza
perceptia corecta cu publicul tau.

Identitatea ta vizuala este ceea ce te diferentiaza de marea nesfarsita de concurenti
si arata publicului tau cine esti si la ce se poate astepta de la lucrul cu tine. Si daca
vrei ca brandul tau sa fie perceput intr-o lumina pozitiva, este esential sa-ti gasesti
identitatea vizuald si sa creezi design-uri care sa prezinte cu exactitate cine esti
pentru publicul tau. Si acum ca stii cum sa-ti gasesti identitatea, este timpul sa
incepiproiectarea.

In cele din urma3, singurul lucru de care veti dori s3 va amintiti este c&

brandingul este un verb. Este o actiune. Deci, desi ar putea parea descurajantd

la inceput - luand in considerare toata planificarea, activele si personalul care
contribuie la cultivarea unui brand de neuitat - este, de asemenea, incurajator.

In loc s&-i lasi pe altii s&-ti spund povestea, vorbesti cu tinebranding.

Daca va simtiti vreodata pierdut in acest proces, amintiti-va ca sprijinul este
intotdeauna la indemana. Odata ce v-ati stabilit viziunea de branding, incepeti sa
va proiectati brandul sau, daca nu va simtiti confortabil cu asta, luati legatura cu un
designer profesionist care va va ajuta sa va aduceti branding-ul la viata.




Activitatea 1

Va rugam sa incarcati ca atasament un fisier word cu raspunsurile la
urmatoarele

De ce vrem (sau am) sa incepem aceasta afacere/organizatie?Care

sunt credintele si valorile care sunt importante pentru noi ca
acompanie/organizatie?

Ce facem mai bine decat oricine altcineva?Ce

ne face speciali?

Daca am putea descrie marca noastra in trei cuvinte, care ar fi acestea?
Care sunt cele trei cuvinte pe care am dori sa le descrie clientii nostrine?

Activitatea 2

Va rugam sa definiti tipografia, paleta de culori si forma/forma marcii dvs.
pentru a va proiecta identitatea vizuald. Incircati ca atasament intr-un
fisier Word.




Introducere Tn design grafic

Prezentare generala si cadrul teoretic al graficului grafic

Designul grafic joaca un rol vital in mediul modern de marketing si creeaza un
avantaj competitiv pentru companii si organizatii. Trebuie doar sa te gandesti sa
marci care si-au cucerit designul grafic precum Apple, Tesla si Coca-Cola,
pentru a cunoaste puterea designului.

Nu toti suntem Apple sau Tesla. Si ce daca? Putem invata de la ei. Putem invata
cum sa imbinam toate elementele marcii noastre din cel mai bun design pe care ni-
| putem permite.

De la branding la design grafic poate fi folosit de orice organizatie de afaceri pentru
a comunica vizual concepte si idei. Intr-o lume in schimbare, in care afacerile se
desfasoara online si pe strada, un design excelent poate distinge chiar si o afacere
mica.

Fiecare companie de astazi are nevoie de serviciile unui designer grafic nu numai
pentru a crea materiale de marketing impresionante, cum ar fi brosuri, postere, site-
uri web si design pentru retelele sociale, ci si pentru a comunica eficient mesajul
publicului tintd. Asadar, chiar daca nu esti Apple (si sa recunoastem cine este?),
haideti sa perfectionam rolul pe care designul grafic il joaca in marketingul digital.

Designul grafic este mai mult decat estetica - este o forma de comunicare intre
afacerea dvs. si publicul dvs. Companiile folosesc grafica in fiecare etapa a palniei
de marketing pentru a informa, a se implica si, in cele din urma, a convinge clientii
potentiali sa faca o achizitie sau sa ia actiunea dorita.

Un design de pliante poate informa publicul localdespre un viitor atelier. O serie
de e-mail atractiva poate vinde noi servicii clientilor actuali. O pagina de vanzari
bine conceputa poate anunta eficient lansarea noului tau produs.




Ce este designul grafic

Designul grafic este crearea de compozitii vizuale pentru a rezolva probleme si a
comunica idei prin tipografie, imagini, culoare si forma/forme. Nu exista o
modalitate de a face asta si de aceea exista mai multe tipuri de design grafic,fiecare
Cu propria sa specializare.

Desi adesea se suprapun, fiecare tip de design grafic necesita seturi specifice de
abilitati si tehnici de proiectare. Multi designeri sunt specializati intr-un singur tip;
altii se concentreaza pe un set de tipuri similare, similare. Dar pentru ca industria
este In continua schimbare,designerii trebuie sa fie adaptabili si sa invete pe tot
parcursul vietii, astfel incat sa poata schimba sau adauga specializari pe
parcursul carierei lor.

Sa aflam cele 8 tipuri fundamentale de design grafic!

Importanta designului grafic

In timp ce se spune c& ,0 imagine valoreazd cat o mie de cuvinte”, acelasi lucru este
valabil si despre importanta designului grafic. O primd impresie puternica este o
necesitate daca vrei sa lasi un impact asupra publicului tinta. Designul grafic
impresionant este o adevarata demonstratie a principiilor tale de afaceri si ajuta la
initierea unei prime impresii puternice in mintea potentialilor tai si a clientilor care
revin.

O strategie de design grafic bine planificata este importanta pentru ca o afacere
sa-si stabileasca imaginea si sa ramana consecventa vizual pe parcursul eforturilor
de marketing. Utilizarea artei designului grafic va ajuta la imbunatatirea identitatii
vizuale si a recunoasterii marcii unei companii.

Indiferent daca sunteti un antreprenor individual sau o companie de milioane de dolari,
aveti un nivel de marca pe care ati dori sa le impartasiti lumii. Designul grafic
comunica povestea marcii tale cu publicul tinta sub forma de imagini, rapoarte,

diagrame, ilustratii etc. si le atrage atentia asupra ofertelor marcii tale.




Din nou, va recomandam sa fiti creativ si indraznet cu designul dvs. grafic.
Imaginile din biblioteca de stocuri pot fi modificate folosind instrumente precum

PhotoShop pentru a va crea propriul stil distinct. Nu va fie teama sa va
indepartati de ceea ce fac concurentii dvs., de fapt, imbratisati diferenta in
designul dvs. Te va face sa iesi in evidenta intr-o piata aglomerata.

Consecventa in aspectul marcii dvs., online si pe strada, va genera incredere si
credibilitate. Iar marca ta poate evolua si poate fi adaugata.
Reimprospatarea site-ului este ceva pe care il puteti face in mod regulat si
va puteti reduce dependenta de materialele tiparite, ceea ce este mult mai
rentabil.

Puneti site-ul dvs. in centrul afacerii dvs. si turnati designul si continutul dvs. in
acest hub. Construiti-va celelalte elemente de marketing cu o relatie consecventa cu
site-ul dvs. si construiti-va celelalte elemente de marketing, astfel incat toate
elementele dvs.alaturati-va brandului.

Inainte de a ne arunca in cele 8 tipuri de design grafic, trebuie s& ne gandim la
importanta designului grafic.

Un design grafic bun va ajuta o afacere sa castige o vizibilitate ridicata, ceea ce, la
randul sau, poate duce la o crestere a rezultatelor dorite (vanzari, impact,
constientizare etc.).

Cele 8 tipuri fundamentale de design grafic sunt:

1) Design grafic de identitate vizuala

Un brand este o relatie intre o afacere sau organizatie si publicul sau. O identitate
de marca este modul in care organizatia isi comunica personalitatea, tonul si
esenta, precum si amintirile, emotiile si experientele. Designul grafic al identitatii
vizuale este exact asta: elementele vizuale ale identitatii marcii care actioneaza ca
chipul unui brand pentru a comunica acele calitati intangibile prin imagini, forme
siculoare.




Designerii specializati in design grafic de identitate vizuald colaboreaza cu partile

interesate ale marcii pentru a crea elemente precum logo-uri, tipografie, palete de
culori si biblioteci de imagini care reprezinta personalitatea unui brand. Pe langa
cartile de vizita standard si documentele corporative, designerii dezvolta adesea un
set de linii directoare vizuale ale marcii (ghiduri de stil) care descriu cele mai bune
practici si ofera exemple de branding vizual aplicat in diverse medii. Aceste linii
directoare ajuta la asigurarea coerentei marcii in aplicatiile viitoare.

Designul identitatii vizuale este unul dintre cele mai comune tipuri de design.
Designerii grafici de identitate vizuala trebuie sa posede cunostinte generale despre
toate tipurile de design grafic pentru a crea elemente de design care sunt potrivite
pentru toate mediile vizuale. De asemenea, au nevoie de abilitati excelente de
comunicare, conceptuale si creative si de o pasiune pentru cercetarea industriilor,
organizatiilor, tendintelor si concurentilor.

2) Design grafic de marketing si publicitate

Cand majoritatea oamenilor se gandesc la design grafic, se gandesc la modele
create pentru marketing si publicitate.

Companiile depind de eforturile de marketing de succes pentru a-si atinge
tintaluarea deciziilor publiculuiproces. Un marketing excelent implica oamenii pe
baza dorintelor, nevoilor, constientizarii si satisfactiei pe care le au fata de un
produs, serviciu sau marca. Deoarece oamenii vor gasi intotdeauna continutul
vizual mai captivant, designul grafic ajuta organizatiile sa promoveze si sa
comunice mai eficient.

Designerii de marketing lucreaza cu proprietarii de companii, directori, manageri
sau profesionisti in marketing pentru a crea active pentru strategiile de marketing.
Ei pot lucra singuri sau ca parte a unei echipe interne sau creative. Designerii se
pot specializa intr-un anumit tip de media (invelis pentru vehicule sau reclame in
reviste, de exemplu) sau pot crea o gama larga de garantii pentru tiparire, digitale
si nu numai. Desi este in mod traditional centrat pe tiparire, acest tip de design a
crescut pentru a include mai multe active digitale, in special pentru utilizare in
marketingul de continut si publicitatea digitala.




Exemple de design grafic de marketing: carti postale, fluturasi, reviste, postere,

bannere.




3) Design grafic al interfetei cu utilizatorul

O interfata cu utilizatorul (UI) este modul in care un utilizator interactioneaza cu un
dispozitiv sau o aplicatie. Designul UI este procesul de proiectare a interfetelor
pentru a le face usor de utilizat si pentru a oferi utilizatorului o experienta
prietenoasa.

O interfata de utilizare include toate lucrurile cu care interactioneaza un utilizator - ecran,
tastatura si mouse

— dar in contextul designului grafic, designul UI se concentreaza pe experienta
vizuala a utilizatorului si pe designul elementelor grafice de pe ecran, cum ar fi
butoanele, meniurile, micro-interactiunile.

Designerii UI sunt specializati in aplicatii desktop, aplicatii mobile, aplicatii web si
jocuri. Ei lucreaza indeaproape cu designeri UX (experienta utilizatorului) (care
determina cum functioneaza aplicatia) si dezvoltatori UI (care scriu cod pentru ca
aceasta sa functioneze).

Exemple de design grafic al interfetei cu utilizatorul: design pagini web, design teme
(WordPress, Shopify etc.), interfete de joc, design aplicatie.

4) Design grafic al publicatiei

Publicatiile sunt piese lungi care comunica cu un public prin distributie publica. Ele
au fost in mod traditional un mediu de imprimare. Designul publicatiilor este un tip
clasic de design - ganditi-va la carti, ziare, reviste si cataloage.

Cu toate acestea, recent a existat o crestere semnificativa a publicarii digitale.

Designerii grafici specializati in publicatii lucreaza cu editorii si editorii pentru a
crea machete cu o tipografie atent selectata si lucrari de arta insotitoare, care
include fotografie, grafica si

ilustratii. Designerii de publicatii pot lucra ca liber profesionisti, ca membri ai unei
agentii de creatie sau intern, ca parte a unei companii de editura.




Exemple de design grafic pentru publicatii: carti, ziare, buletine informative,

directoare, rapoarte anuale, reviste, cataloage etc.




5) Design grafic ambalaj

Majoritatea produselor necesita o forma de ambalare pentru a le proteja si a le
pregati pentru depozitare, distributie si vanzare. Dar designul ambalajului poate
comunica direct cu consumatorii, ceea ce il face un instrument de marketing extrem
de valoros. Fiecare cutie, sticla si punga, fiecare cutie sau recipient este o sansa sa
spuna povestea unei marci.

Designerii de ambalaje creeaza concepte, dezvolta machete si creeaza fisierele
gata de imprimare pentru un produs. Acest lucru necesita cunostinte de
specialitate despre procesele de imprimare si o intelegere aprofundata a
designului industrial si a productiei. Deoarece designul ambalajelor atinge atat
de multe discipline, nu este neobisnuit ca designerii sa se trezeasca creand alte
active pentru un produs, cum ar fi fotografia, ilustratiile si identitatea vizuala.

6) Design grafic in miscare

Mai simplu spus, graficele in miscare sunt grafice care sunt in miscare. Acestea pot
include animatie, audio, tipografie, imagini, video si alte efecte care sunt utilizate in
media online, televiziune si film. Popularitatea mediului a crescut vertiginos in ultimul
timp, pe masura ce tehnologia s-a imbunatatit si continutul video a devenit rege.

,Designerul de grafica in miscare” este o specialitate oarecum noua pentru
designeri. Oficial rezervate televiziunii si filmului, progresele tehnologice au redus
timpul si costurile de productie, facand forma de arta mai accesibila si mai
accesibila. Acum, grafica in miscare este unul dintre cele mai noi tipuri de
design si poate fi gasita pe toate platformele digitale, ceea ce a creat tot felul
de noi zone si oportunitati.

Exemple de design grafic in miscare: secvente de titluri si credite finale, reclame,
sigle animate, trailere, prezentari, videoclipuri promotionale, videoclipuri
tutoriale, Site-uri web, Aplicatii, Videojocur, Bannere, GIFsetc.

Designerii de grafica in miscare incep prin a dezvolta storyboard-uri si apoi isi aduc la
viatd conceptele cu animatie, video si artd traditionald. In functie de industrie, o
cunoastere puternica de lucru in marketing, codificare si modelare 3D pot fi active




definitive.




7) Design grafic de mediu

Designul grafic de mediu conecteaza vizual oamenii la locuri pentru a-si imbunatati
experienta generald, facand spatiile mai memorabile, interesante, informative sau
mai usor de navigat. Designul de mediu este un tip larg de design, iata
catevaexemple:

Exemple de design grafic de mediu: semnalizare, picturi murale, expozitii la muzee,
branding de birou, navigare prin transport public, interioare magazine de vanzare cu
amanuntul,Branding stadion, spatii pentru evenimente si conferinte etc.

Wayfinding este un tip specific de design grafic de mediu care consta in semnalizare
strategica, repere si indicii vizuale care 1i ajuta pe oameni sa identifice locul in care
se afla.sunt si unde trebuie sa mearga pentru a putea ajunge acolofara confuzie.

8) Arta si ilustratie pentru design grafic

Arta grafica si ilustratia sunt adesea vazute ca fiind aceleasi cu designul grafic, cu
toate acestea, fiecare este foarte diferita. Designerii creeaza compozitii pentru a
comunica si rezolva probleme, artistii grafici si ilustratorii creeaza lucrari de arta
originale. Arta lor imbraca o serie de forme, de la arta plastica la decorare si la
povestire prin ilustratii.

Chiar daca arta grafica si ilustratia nu sunt din punct de vedere tehnic tipuri de
design grafic, atat de mult este creat pentru uz comercial in contextul designului
grafic, incat nu poti vorbi despre unul fara ceilalti.

Exemple de arta si ilustratie pentru design grafic: design de tricouri, modele grafice
pentru textile, grafica in miscare, imagini de stoc, romane grafice, jocuri video, site-uri
web, Carti de benzi desenate.




Design cu Canva

Canva este un punct de plecare pentru oricine fara cunostinte anterioare de design,
care cauta sa creeze ceva rapid si usor. Ofera o selectie larga de sabloane, fonturi si
imagini, dintre care unele sunt gratuite, iar altele trebuie achizitionate. Alegeti
dintre sabloanele existente sau creati-va propriile de la zero, apoi utilizati editorul
de glisare si plasare al Canva. Sigur, nu va oferi potentialul de personalizare al
Photoshop, dar este o alternativa excelenta pentru incepatorii absoluti. Canva
foloseste modelul de afaceri freemium, ceea ce inseamnad ca va trebui sa faceti
upgrade la versiunea pro pentru a beneficia de toate optiunile.

Aveti viziunea, iar Canva este un instrument usor de utilizat pentru a o
aduce la viata. Transforma imaginatia intr-un design finit in cateva minute
cu acest ghid pas cu pas pentru proiectarea de la zero in Canva.

Sabloanele Canva ofera o comanda rapida catre un design bun: sunt complet
personalizabile, astfel incat sa puteti modifica culorile, imaginile si multe altele, dupa
gusturile dvs. Avem zeci de mii de sabloane pentru fiecare nevoie de design.

Dar uneori ai nevoie de ceva complet personalizat. Cum te asiguriceea ce creezi
chiar arata bine?

Sfat: Schitarea unui contur brut al designului dvs. pe hartie inainte de a incepe va
poate ajuta sa va aduceti viziunea la viata. Nu trebuie sa fie perfect. Luati in
considerare ce ati dori sa includeti in design si unde ar putea arata cel mai bine.

Gata? Sa incepem.

1. Alegeti dimensiunile potrivite pentru designul dvs

Pentru a incepe, alegeti tipul de design de pe pagina de pornire Canva. Acestea sunt
setate la dimensiunile optime pentru fiecare grafic, indiferent daca este vorba
despre o postare pe retelele sociale, un pliant sau mai mult. Sau puteti utiliza
dimensiuni personalizate cauténd ,dimensiune personalizata”. Puteti alege dintre
pixeli, milimetri sau inci.




2. Alegeti un fundal

Fundalul pentru designul dvs. poate fi o culoare sau o imagine.

Culori de fundal

Sfat: Culorile diferite spun povesti diferite. Violetul este asociat cu individualitatea,
portocaliul se refera la activitate, iar verdele evoca imagini ale naturii. Ganditi-va ce
culori se potrivesc cel mai bine nevoilor dvs. Gasiti o combinatie buna de culori cu
instrumentul nostru pentru paletd de culori.

Fotografii de fundal

Pentru a utiliza o fotografie ca fundal, mai intai adaugati o grila. Odata plasate
pe o grila, fotografiile pot fi redimensionate, decupate, rasturnate si stratificate
pentru a crea o varietate de efecte vizuale.

Apoi, cautati Imagini sau incarcati-va pe ale dvs. Apoi trageti si plasati imaginea pe grila:
se va fixa pentru a se potrivi.

Puteti adauga filtre pentru a modifica luminozitatea, saturatia si claritatea
fotografiei. Acestapoate ajuta la stratificarea textului si a elementelor.

sfat: puteti adauga imagini de fundal sau imagini caracteristice la designul dvs.

O imagine de fundal sustine mesajul continutului. Daca se intampla prea multe in
fundal, este greu sa suprapuneti lucruri precum text sau ilustratii. Cand alegeti o
imagine de fundal pentru designul dvs., luati in considerare textura in detrimentul
structurii. Puteti decupa imaginile pentru a gasi buzunare de textura care vor
functiona mai bine - acest mod in care puteti elimina, de asemenea, orice spatiu
sau caracteristici in imagine care creeaza prea mult zgomot.



Imaginea de mai jos foloseste o fotografie de aproape a unui trandafir pentru a
adauga interes textural designului, dar rolul sau principal este de a actiona ca vehicul
pentru text.

BLOOM WHERE YOU ARE

O imagine caracteristica devine centrul designului dvs.: aceasta imagine se afla sus in
ordinea ierarhiei vizuale. Utilizati o singura grila sau o retea cu celula impartita pentru
a aplica imagini cu caracteristici inteligente.

3. Adaugati elementele dvs

Designul dvs. poate include text, pictograme, fotografii sau ilustratii. Acestea trebuie
sa fie combinate intr-un mod care este atragator din punct de vedere vizual.

Designerul grafic Canva Lynneal Santos spune ca este o chestiune de echilibru.
,Luati in considerare echilibrul si compozitia tuturor elementelor din design. Cand va
asezati elementele, intrebati-va daca elementele sunt echilibrate? Sunt centrate? Si
asigura nu sunt prea aproape de alte elemente sau de marginea paginii.”

Sfatul ei numarul unu? "Nu te complica." Nu supraincarcati designul cu prea multe
elemente, deoarece poate incurca mesajul vizual al imaginii. Este ceva ce designerii
numesc ierarhie vizuala, care implica aranjarea elementelor in functie de importanta
lor. Incercati s& vé jucati cu dimensiunea, culoarea si plasarea pentru a vedea




cefunctioneaza cel mai bine.




Daca doriti sa adaugati o fotografie la designul dvs., incercati sa utilizati unul dintre

ramele Canva. Acestea le puteti gasi la ,elemente” din panoul lateral.

Design Sfat: Valorificati puterea spatiului negativ. Spatiul negativ, cunoscut si ca
spatiu alb, poate fi orice zona dintr-un design care nu contine text, imagini sau
ornamente (nu trebuie sa fie de fapt alb). Designerii il iubesc pentru capoate
ajuta la crearea gruparii, accentuarea si imbunatatirea lizibilitatii.

4. Alegeti fonturile potrivite

Aspectul fonturilor dvs. poate avea un impact urias asupra designului dvs.

Alegerea unui font este destul de dificila. Dar designul dvs. poate avea nevoie de
mai multe caractere. Canva sugereaza sa nu utilizati niciodata mai mult de doua
fonturi intr-un design, deoarece prea multe fonturi tind sa faca un design sa arate
,dezordonat”. Veti dori sa alegeti fonturi complementare, care adauga interes vizual
in timp ce lucreaza bine impreuna. Puteti afla mai multe despre fonturile care arata
bine impreund cu sfaturi despre asocierea fonturilor.

Canva are sute de combinatii de fonturi prestabilite din care sa aleaga. Le
puteti gasi in fila Text din panoul lateral.

Sau iti poti crea propria combinatie. Din nou, simplu este cel mai bine: daca alegeti
un font elaborat, asigurati-va ca il asociati cu un font mai simplu, astfel incat
designul dvs. sa fie echilibrat. Instrumentul Canva de combinare a fonturilor poate
fi de ajutor, iar combinatiile traditionale precum un font sans serif si un font serif
pot fi foarte puternice.

Nu uitati de lizibilitate. Daca fonturile dvs. sunt prea complicate, ele pot afecta
mesajul tau.

Design tip: lerarhia tipografica stabileste ordinea importantei acordate diferitelor
elemente de design. Aplicand diferite fonturi, culori si scara textului dvs., poti
schimba dramatic modul in care este primit mesajul tau.




Rezumand

Nu trebuie sa studiezi sute de ore pentru a fi bun la design. Dar, la fel ca majoritatea
lucrurilor din viata, te vei imbunatati cu exersarea, asa ca nu fi descurajat daca
primul tau design nu este perfect .In schimb, continua sa exersezi. Vei crea imagini
stralucitoare in cel mai scurt timp. Puteti verifica mai jos videoclipul nostru pentru a crea cu adevarat
rapid modelele tale atragatoare

@ Video

‘ BtG - Design with Canva D

Copy link

Watch on [EBYoulube

Urmariti Aici! }



https://www.youtube.com/watch?v=JH9NbBievLY&ab_channel=InterMediaKT
https://www.youtube.com/watch?v=JH9NbBievLY&ab_channel=InterMediaKT

Instrumente suplimentare pentru design grafic

Pentru designeri, software-ul devine o extensie a abilitatilor lor artistice. Ei memoreaza
comenzile rapide de la tastatura, se familiarizeaza cu aspectele si, in general, trateaza
software-ul lor preferat ca pe o a doua limba. A avea un program intuitiv si flexibil
este important.

Deci, ce software de design ar trebui sa alegeti? Sunteti in cautarea flexibilitatii si a
costurilor din Photoshop sau cautati ceva mai simplu - si ieftin?

Cel mai bine platit software de design grafic:

+ Adobe Photoshop: Adobe Photoshop este cu usurinta cel mai usor de recunoscut
dintre programele de design grafic. De la decuparea de baza pe care si-ar putea

da seama bunica ta pana la modele raster mai complexe, atunci cand vine vorba
de manipularea imaginilor, Photoshop poate face totul. Photoshop este cunoscut
pentru functii clasice, cum ar fi instrumentul stilou, straturi si masti, dar cea mai
recentd versiune adauga cateva trucuri interesante, cum ar fi un instrument
Frame pentru o mascare usoara si un nou spatiu de lucru de umplere in functie de
continut. Cu un plafon de abilitati potential nelimitat, Photoshop este o abilitate
excelentd de design grafic pentru a incepe sa invete. Cel mai bine folosit pentru:
editarea imaginilor.

+ Schitd: Un instrument bazat pe vectori disponibil numai pe Mac, Sketch este un program axat
in principal pe designul web, al aplicatiilor si al interfetei. Recent, a fost afectat de competitia
de design grafic, unii dezvoltatori preferand fisierele Sketch de la designeri decét fisierele
Photoshop stratificate. Desi Sketch nu este destinat pentru editarea fotografiilor sau lucrari
de imprimare, este excelent pentru a proiecta pictograme si interfete pe care le veti vedea
pe site-uri web si aplicatii mobile. De asemenea, designerii pot crea compozitii live pe care
dezvoltatorii le pot previzualiza atingand sau glisand pentru a vedea cum vor arata odata
publicate. Cel mai bine utilizat pentru: interfete cu utilizatorul.




+ Adobeellustrator Photoshop si Illustrator au unele instrumente si functii similare, dar

Adobe Illustrator se concentreazs pe designul vectorial. Imbinati logo-uri frumoase,
tipografii, pictograme si schite cu instrumentul retea, instrumentul stilou, mostre si culori
sau instrumentele Forma si Pathfinder al Illustrator. Desi va dura ceva mai mult timp
pentru a invata, potentialul aproape nelimitat de a crea modele vectoriale merita efortul.
Cel mai bine utilizat pentru: imagini vectoriale.

Afinity Designer: in ceea ce priveste functionalitatea si stilul, Affinity Designer
este o alternativa impresionanta, cu un buget redus, la Adobe Illustrator.

Affinity primeste chiar lauda pentru ca este mai usor de utilizat si mai rapid
decat Illustrator, mai ales cand lucrezi cu straturi. Este suficient de simplu
de utilizat pentru incepatori ca instrument de invatare, dar suficient de
puternic pentru artistii grafici independenti cu un buget redus. De
asemenea, Affinity a primit recent un upgrade important cu noi functii si
imbunatatiri de performanta. Acest software este o optiune grozava pentru
oricine nu doreste sa profite de oferta Adobe, dar are nevoie de ceva care
sa functioneze la un nivel inalt. Cel mai bine utilizat pentru: fisiere
vectoriale.

AdobeelnDesign. Un must-have pentru comunitatea editorilor, Adobe

InDesign a fost folosit pentru aranjarea revistelor si ziarelor din 1999.
Alcatuiti reviste uimitoare, foi de informatii si brosuri si exportati-le cu
usurinta in PDF sau HTML. Desi este un fel de ponei cu un singur truc,
InDesign are o curba de invatare scazuta si este grozav pentru
incepatorii care invata cum sa combine textul si grafica. Cel mai bine
utilizat pentru: publicarea machetelor




Cel mai bun software gratuit de design grafic

+ GIMP: Poate cel mai popular editor de grafica raster gratuit, open-source, GIMP (GNU

Image Manipulation Programme) are multe dintre aceleasi caracteristic

programele platite au. Desi aspectul sau nu este la fel de sexy ca, sa zicem, Photoshop,
beneficiezi in continuare de capabilitatile avansate de retusare foto, desen si decupare ale
programelor mai cunoscute. Cel mai bine utilizat pentru: imagini raster

Gravit Designer: Gravit Designer este o aplicatie gratuita de design vectorial,
excelenta pentru realizarea de logo-uri, manipularea fotografiilor, ilustratii si
animatii. Puteti folosi Gravit online cu software-ul lor bazat pe cloud, desi unele
recenzii sustin ca ruleaza putin mai lent decat versiunea instalata local. Aspectul
este elegant si complet personalizabil, dar Gravit Designer Pro nu mai este
gratuit (49 USD pe an). Cel mai bine folosit pentru: imagini vectoriale

Inkscape:_Exista ceva frumos intr-o comunitate bund. Baza de utilizatori Inkscape este pasionatd si utild, cu acest software
multiplatforma care scoate la iveald tot ce este mai bun din designul open-source. Utilizatorii pot pune impreund grafica si
design ardtos, cu resursele de invatare disponibile. Cu toate acestea, o curba abrupta de invatare, o interfata greoaie si o
versiune Mac mai putin stelara impiedica Inkscape sd fie un program perfect. Cel mai bine utilizat pentru: imagini vectoriale si
format de fisier SVG

Vectr: Accesat prin browser-ul dvs. web sau prin aplicatia sa independenta, Vectr este
excelent pentru a proiecta (ati ghicit) imagini vectoriale. Pentru designerii de ultima
generatie, Vectr probabil nu are toate caracteristicile pe care le veti dori. Dar ocazionalii si
amatorii deopotriva vor gisi atrégstoare curba joasd de invatare. In plus, existd zed de
tutoriale disponibile pe site-ul lor pentru incepatori. Cel mai bine utilizat pentru: imagini
vectoriale




_E Activitate

Creati un cont pe Canva si proiectati-va logo-ul adaugand forma,

tipografie, culoare.

Concluzie

Alegerea ,cel mai bun” software de design grafic este intotdeauna dificila, deoarece
este intr-adevar o chestiune de opinie si depinde de ce anume doriti sa creati.
Fiecare designer trebuie sa decida singur ce software functioneaza cel mai bine
pentru stilul sau de design, nevoile, mediul si, desigur, clientul. Dar exista
intotdeauna software de design nou de descoperit.

Ramaneti la curent cu toate optiunile disponibile si da-le o sansa! Poate vei gasi un
nou program de design favorit, care este perfect pentru tine si arta ta.




Introducere in Branding Email(Buletin informativ)

Prezentare generala si cadrul teoretic al branding-ului prin e-mail

é

Buletinele informative sunt unul dintre cele mai puternice instrumente de marketing

Ce este un e-mail branding (buletin informativ)?

digital la dispozitia dumneavoastra, deoarece va permit sa comunicati direct cu
potentialii dumneavoastra si clientii intr-un mod personalizat, oferind continut
valoros si promotii relevante direct catre cutiile lor primite.

Buletinele informative sunt mai potrivite pentru a va educa si a distra abonatii decat
pentru a face o vanzare. Primirea unui buletin informativ ar trebui sa fie ca si cum ai
primi o actualizare de la un prieten interesant si util, mai degraba decat o vanzare
greu de la un insistent vanzator.

Marketingul prin e-mail este utilizarea e-mailului pentru a promova

produse sau servicii. Dar nu se limiteaza doar la asta!

Puteti utiliza marketingul prin e-mail pentru a dezvolta relatii cu clientii actuali si/sau
pentruajungeti la potentialii clienti.

Este practic un e-mail folosit intr-o campanie de marketing. Contine stiri

importantesi actualizari pentru a face publicul constient de marca sau produsele
dvs. si alte informatii semnificative.

Importanta marketingului prin e-mail

Ca parte a marketingului digital, buletinul informativ este unul dintre cele mai
importante canale de comunicare cu clientii, clientii si partenerii de afaceri.




Cand iti faci un obicei de a trimite abonatilor actualizari personalizate care adauga

valoare reala vietii lor, afacerea ta incepe sa culeaga niste recompense nepretuite.
iti construiesti din ce in ce mai multd incredere in brandul tdu, iti int3resti
reputatia ca lider de gandire in domeniul tau si iti imbunatatesti sansele de a fi in
fruntea mintii ori de cate ori publicul tau ia in considerare sa cumpere ceva din
categoria ta de afaceri.

Clientii dezvolta infrastructura pentru experiente in fiecare etapa a calatoriei
cumparatorului: constientizare, consideratie si decizie.

Puteti crea experiente personalizate si personalizate, crescand implicarea si
aprofundand cunoasterea marcii cu clienti potentiali, clienti noi si clienti care
revin.

Aceste statistici ofera o idee despre cat de populare si eficiente sunt
marketingul prin e-mail si buletinele informative:

Pentru fiecare dolar pe care il cheltuiti pentru marketing prin e-mail, veti obtine o
rentabilitate medie de 36 USD - mai mult decat orice alt canal. (Turnesol)

31% dintre agentii de marketing B2B spun ca trimiterea de buletine informative prin e-
mail este cea mai bund modalitate de a dezvolta clienti

potentiali. (ContinuttMarketinginstitut)

49% dintre consumatori sunt bucurosi sa primeasca saptamanal e-mailuri
promotionale de la marcile pe care le iubesc. (Statist)

Valorificati puterea automatizarii pentru a va supraincarca strategia de marketing
prin e-mail (lucrati mai inteligent, nu mai greu).




Deci, de ce sa folositi un buletin informativ?

o Informatii si cunoastere

Un buletin informativ va poate extinde orizonturile si poate oferi publicului o
imagine mai ampla a cine este.

+ Reclama Si Marketing
Buletinele informative prin e-mail pot fi una dintre cele mai bune surse pentru a
face publicitate si a promova un nou produs sau serviciu in cadrul marcii
dumneavoastra

+ Contruind Expertiza
Trimiteti articole actualizate care contin informatii importante si acopera cele mai
recente probleme si tendinte din cercetarea dvs. de piata si industrie.

+ Construind Relatii
Trimiterea de buletine informative la intervale regulate este obligatorie - fie saptamanal,
lunar sautrimestrial.

+ Largirea domeniului dvs. de aplicare

Un buletin informativ va poate ajuta sa va imbunatatiti relatia cu publicul dumneavoastra
tinta.

Ce instrument trebuie sa incepi si cum sa-| foloseasca

Exista multe instrumente diferite de marketing prin e-mail (majoritatea dintre
ele au un plan gratuit)Dar vom afla despre MailChimp!

Mailchimp este o platforma de marketing all-in-one care va ajuta sa gestionati si
sa discutati cu clientii, clientii si alte parti interesate. Abordarea sa de marketing
se concentreaza pe practici sanatoase de gestionare a contactelor, frumos
concepute, campanii si analiza puternica a datelor.

Mailchimp este o aplicatie web care functioneaza in majoritatea browserelor web,
ceea ce inseamna ca nu trebuie sa descarcati sau sa instalati niciun software pe



computer. Pentru a va asigura ca Mailchimp functioneaza corect in browserul dvs.,
ar trebui sa activati cookie-urile, ferestrele pop-up,si JavaScript.




Crearea unui buletin informativ: cum sa va creati contul

Configurati-va contul

Cand va inscrieti pentru un cont Mailchimp, veti introduce numele si adresa de e-
mail, iar noi va vom trimite un e-mail de activare. Cand primiti e-mailul de
activare, faceti clic pe link pentru a va activa contul.

Data viitoare cand va conectati la site-ul nostru web, va vom ghida prin restul
pasilor de configurare. Veti introduce detaliile profilului, cum ar fi site-ul dvs. web si
adresa fizica, si veti conecta conturile de retele sociale. Daca vindeti produse
online, veti avea optiunea de a va conecta magazinul la Mailchimp.

Pentru a afla mai multe despre crearea contului, cititi articolul Creati un cont.

Configurati-va publicul

Fundamentul unui marketing excelent este o inregistrare curata si actualizata a
persoanelor de contact, cunoscuta si sub denumirea de public. Cand creati un cont
Mailchimp, vom folosi detaliile dvs. de configurare pentru a va genera automat
audienta. Daca aveti nevoie, puteti edita informatiile implicite pentru publicul dvs.
sau puteti incepe imediat sa addugati contacte.

Mailchimp a fost conceput astfel incat sa aveti nevoie de un singur public. Avem
o serie de instrumente utile de gestionare a audientei, astfel incat sa puteti
organiza si separa contactele. Daca decideti sa creati un alt public, retineti ca
datele nu sunt partajate intre segmente de public, iar persoanele de contact care
fac parte din mai multe segmente de public vor fi luate in considerare separat
pentru limita de abonati.



https://mailchimp.com/help/create-an-account/

Creati o campanie

in continuare, vei crea prima ta campanie. O campanie este un mesaj pe care il
distribui prin e-mail, reclame sau alte canale. In Mailchimp, majoritatea utilizatorilor
incep cu o campanie obisnuita de e-mail. Pentru a incepe o campanie obisnuita de e-
mail, urmati acesti pasi.

Faceti clic pe pictograma Creare.

Create

7

Faceti clic pe E-mail.

Customer Journeys
Landing Page

Multichannel Designs

Faceti clic pe Regular.

Regular )

Introduceti un nume de campanie si faceti clic pe Incepe.

Begin%

Pentru instructiuni detaliate despre cum sa continuati, consultati Crearea unui e-mail
obisnuit Campaign.

Proiectarea unei campanii in Mailchimp poate fi distractiva, dar si complexa,
deoarece oferim o multime de optiuni de personalizare. Acordati-va timp pentru a
va obisnui cu controalele si planificati-va intotdeauna campaniile inainte de a



https://mailchimp.com/help/create-a-regular-email-campaign/
https://mailchimp.com/help/create-a-regular-email-campaign/

incepe sa le proiectati. Vei fi un expert inainte de a-ti da seama.




Nu uitati sa trimiteti un e-mail de test la adresa dvs. de e-mail personala sau

sa-l impartasiti colegilor inainte de a-I trimite audientei pentru a verifica daca
totul functioneaza corect.
Desinitiaza o campanie in Mailchimp

Vizualizati rapoartele campaniei dvs

Ati facut clic pe Trimite, dar inca nu sa terminat! O componenta cheie a marketingului
de succes urmareste implicarea publicului, astfel incat sa puteti oferi mai mult din
ceea ce doresc persoanele de contact si mai putin din ceea ce nu doresc.

Data viitoare cand va conectati la Mailchimp dupa ce ati trimis o campanie de e-
mail, veti vedea cate persoane de contact au deschis, au facut clic sau s-au
dezabonat de la campaniile dvs. recente, chiar in tabloul de bord. Faceti clic pe
Rapoarte pentru informatii mai detaliate si pentru a descarca, partaja sau tipari
rapoartele campaniei.

Datele de deschidere si urmarire a clicurilor ale Mailchimp va spun céate
persoanea analizat campania dvs., pe ce linkuri au dat clic si alte informatii, cum
ar fi localizarea lor geografica. Integrati contul dvs. Google Analytics cu
Mailchimp pentru o raportare mai aprofundata.

Despre CamRapoarte de pagina

Cele mai bune practici pentru buletinul informativ prin e-mail
L

e Curatati-va lista de corespondenta in mod regulat
e Segmenteaza-ti abonatii

e Fii scurt, dar informativ

e Pune-ti gramatica

e Evitati cuvintele spam

e Nu uitati de textul alternativ

« iti pasd de perceptia vizuald a oamenilor

e Faceti-l compatibil cu dispozitivele mobile

e Programeaza-ti e-mailurile inteligent

e A analiza



https://mailchimp.com/help/design-an-email-classic-builder/
https://mailchimp.com/help/about-email-campaign-reports/

BtG - Create Newsletter with Mailehimp.

Email marketing is the Y&
use of email to

promote products or
services.

Watch on B Youlube

Verificati videoclipul de animatie aici!

= Activitate

Creati un cont nou pe Mailchimp, importati o lista de audiente si incepeti
sa creati o campanie. Creati un sablon urmand culorile si elementele de

baza ale branding-ului dvs.
Sa incercam impreuna sa va crestem profiturile!




Introducere Tn animatie video

Prezentare generala si cadrul teoretic al animatiei video

Videoclipul animat este un instrument captivant care va poate ajuta sa va spuneti
povestea mai cuprinzator. Iata cateva statistici cate te vor face sa vrei sa folosesti
mai multe videoclipuri in marketingul dvs.:

+ Includerea videoclipurilor pe o pagina de destinatie poate creste conversiile cu 80%.

+ Dupa vizionarea unui videoclip, 64% dintre utilizatori au sanse mai mari sa

+ cumpere un produs online.1/3 din toata activitatea online este cheltuita
vizionarea videoclipurilor.

+ 50% dintre directori cauta informatii suplimentare dupa ce au vazut un
produs/serviciu intr-un video.

+ Utilizatorii YouTube urmaresc peste 3 miliarde de ore de videoclipuri pe lung,
potrivit YouTube.

]

' - 3 -
Ce este un videoclip animat?
E.

Videoclipurile animate sunt videoclipuri create cu modele originale, desene,
ilustratii sau efecte generate de computer care au fost facute sa se miste intr-
un mod atragator folosind multe stiluri artistice.

Importanta videoclipurilor animate

Oamenii isi amintesc si pastreaza informatiile dintr-un videoclip si animatia este
simpld, captivanta si ajunge direct la obiect. Videoclipurile animate sunt foarte
eficiente

deoarece:

+ Puteti da viata oricarui concept.

+ Puteti da context ideilor dvs.

+ Puteti da tonul potrivit

+ Puteti reprezenta vizual idei abstracte

+ Puteti trece lucruri complicate pur si simplu

+ Si puteti gestiona cu usurinta productia video, in special, dupa cum vom vedea,
daca folositi o agentie video unica.



http://www.insivia.com/50-must-know-stats-about-video-marketing-2016/

Crearea de videoclipuri animate pentru afacerea dvs

Crearea unei animatii video pentru afacerea dvs. poate parea o sarcina
provocatoare, mai ales daca nu ati facut-o inainte. Dar o poti face fara prea multe
batai de cap si poti aduce rezultate exceptionale pentru afacerea ta, urmand pasii
de mai jos.

Pasul 1: Alegeti instrumentul potrivit

Tot ce trebuie sa faci este sa-ti dai seama instrumentul de animatie potrivit sau
serviciu pentru afaceri animatie si transmiteti-va mesajul in mod adecvat
publicului. Va recomandam Canva sau Powtoon.

Canva: Cu Canva, puteti realiza videoclipuri de inalta calitate fara a fi un
editor video profesionist. Canva va permite sa creati videoclipuri exact asa
cum ati crea o prezentare Power Point, folosind biblioteca lor extinsa de
sabloane gata ficute sau pornind de la zero. Incrcati-v& propriul continut
media sau utilizati biblioteca Canva de imagini stoc, videoclipuri, elemente si
muzica pentru a crea un videoclip cu aspect profesional.

Powtoon: PowToon poate crea videoclipuri animate explicative captivante pentru
afaceri, care pot captiva publicul. Aceste videoclipuri sunt utile pentru a atrage
atentia prinderea de materiale de invatare si prezentari captivante de birou.

Pasul 2: Alegeti subiectul dvs

Inainte de a incepe procesul de proiectare, asigurati-va ca aveti claritate cu privire
la scopul videoclipului dvs. De ce faci acest videoclip animat? Ce trebuie sa realizeze?
Cine este publicul tau tinta? Care este mesajul de baza al videoclipului tau?

Orice videoclip animat pe care il creativa avea unul sau mai multe mesaje
de baza pe care doriti sa le comunicati audientei dvs. Provocarea consta in
transformarea acelui mesaj de baza intr-o poveste simpla si scurta, care va
implica spectatorii.

Pasul 3: scrieti scenariul

Un videoclip cu performante bune ar trebui sa aiba un scenariu bine gandit. Este
fundamentul unui videoclip succesiv. A mentine atentia spectatorului pentru o lunga
perioada de timp este o sarcina provocatoare, de aceea ar trebui sa facem tot
posibilul pentru a modela un mesaj clar si a-1 transferacreativ.



https://filmora.wondershare.com/animated-video/best-free-animation-software-for-windows-and-mac.html

Pasul 4: Alegeti stilul potrivit

Videoclipul dvs. ar trebui sa fie unic pentru afacerea dvs. si sa reflecte cu acuratete
marca dvs. Stilul ramelor tale ar trebui sa reprezinte cu exactitate estetica pe care
vrei sd o promovezi prin brandul tau. Cadrele de stil pot include factori precum
optiunile paletei de culori, variatiile caracterelor, fonturile de text si, in general,
identitatea dvs. vizuala.

Pasul 5: faceti vocea off

A decide cine va spune povestea este un aspect crucial al procesului de productie a
animatiei - este ceea ce ajuta spectatorii sa se conecteze la un nivel mai intim cu
piesa ta. Indiferent daca videoclipul tau are o abordare relaxata sau trateaza
un subiect mai tehnic sau educational, este imperativ sa gasesti o voce,
masculind sau feminina, care sa se potriveasca cu personalitatea marcii si sa
reflecte publicul vizat.

Acesta nu este un pas obligatoriu si puteti sari peste el daca nu serveste scopului
dvs.

Pasul 6: Pune totul impreuna

Aceasta este etapa in care videoclipul prinde viatd. Etapa de animatie este locul in
care addugati miscare etajului dvs. si il faceti mai puternic. in cele din urma,
videoclipul tau de animatie 2D incepe sa prinda contur. Dai viata personajelor,
obiectelor si fundalurilor si dai miscare si dinamism ilustratiilor si fiecarei activ
grafic inclus.

Pasul 7: Adaugati muzica si efecte sonore

Indiferent daca crezi ca videoclipul tau are nevoie de muzica optima, o melodie plina
de suflet sau efecte sonore suplimentare, acesta este momentul sa faci asta. Retineti
ca muzica creeaza atmosfera pentru videoclip, asa ca, daca se potriveste perfect,
poate imbunatati mesajul pe care il transmiteti




iy BtG - Animation

Welcome

to the Bridging The Gap

class on
ANIMATED VIDEO!

Watch on 8 Youlube

Verificati videoclipul de animatie Aici!

Activitate

Creeaza un videoclip scurt de 10 secunde pe Powtoon folosind
un personaj, un text, un element, miscare si muzica/efect de

sunet



https://youtu.be/eMhn6F122Uo

Introducere in podcasting online

Prezentare generala si cadrul teoretic al podcasting-ului onlinr

]
Ce este un podcast?

Ganditi-va la episoadele de podcast ca la articole audio. Oricine isi poate incepe
propriul canal de podcast vorbind cu usurinta despre oricine isi doreste. Prin
episoadele tale poti inspira sau ajuta oamenii, sa-ti impartasesti povestile, sfaturi
si opinii despre subiecte care te intereseaza, sa promovezi produse si servicii si
multe altele. Termenul ,podcast” a fost mentionat pentru prima data in 2004 intr-
un articol al lui Ben Hammersley din The Guardian. Se stie ca termenul ,,podcast”
este un derivat al iPod-ului Apple (i: internet, pod: ciot, coaja de mazare) si
difuzare. De asemenea, este raportat ca, pentru a evita problemele legale din
cauza drepturilor de autor, podcast-ul este adesea denumit ,Transmisie personala
la cerere”.

Pana in prezent, ,parintele” podcast-urilor este considerat a fi Adam Curry
(cunoscut si ca ,podfather”), care a creat si popularul program iPodder. Se

spune ca Curry a fost primul producator de podcasturi cu episoade, dar, in
realitate, doar a ajutat la dezvoltarea podcasting-ului si nu este primul

podcaster care a existat. Cu toate acestea, podcasting-ul nu este usor pentru cei
care doresc sa il vizioneze profesional. Ca si in cazulblogging si vlogging, cu
podcasting trebuie sa-ti dezvolti propria voce personala, care sa te faca
diferit de ceilalti podcasteri din domeniu.

La urma urmei, vocea ta este cea care va atrage noi ascultatori si va

distracele existente.




Importanta difuzarii online

Ganditi-va la cat timp aveti nevoie pentru a citi un blog, a posta sau a viziona
un videoclip intreg pe YouTube. Timpul este pretios si fiecare incearca sa-I
distribuie in timpul zilei in functie de interesele si obligatiile sale. Ca urmare a
faptului ca nu aveti nevoie de suficient efort, de ce sa nu faceti viata
potentialilor dumneavoastra/audienta usoara, ascultand informatii valoroase din
emisiunea dumneavoastra (=afacere), oricand si oriunde doreste cineva? Este o
actiune care arata ca te gandesti la celdlalt nu doar ca la clientul tau, ci mai ales
ca la o persoana, incercand sa maximizeze eficienta, productivitatea si
eficacitatea fiecdrui minut. In cinci minute, citesti un text cu 4000 de cuvinte in
timp ce intr-un episod de podcast in primele 5 minute vei fi rostit mai mult de
6000 de cuvinte. Este o solutie de care beneficiaza toata lumea. Le oferi o
multime de continut util pe care ei te pot asculta. companie, care este cea mai
buna din lume, si care anul trecut a reusit sa atinga aceste obiective asa ca vino
si cumpara, nu te astepta la mare lucru! Si asta ne aduce la al treilea motiv
pentru care ar trebui sa incepi un podcast si nu este altceva decat sa cultivi
relatii mai bune cu clientii, actuali si potentiali si cu angajatii din afacerea ta.
Cand cineva va ascultd podcast-ul in mod regulat, incepe sa se simta familiar.
Vocea ta este cea care va crea o legatura emotionala intre tine si ascultatorul
tdu. In combinatie cu informatiile excelente pe care le vei oferi gratuit pentru c&
exista o alta valoare ascunsa pentru publicul tau, care este increderea. Deci,
poti intelege cu usurinta ca atunci cand cineva are incredere in tine, atunci va
cumpara mai usor! Nu imediat, dar cu siguranta va fi.

Cand ajungeti la punctul de varf al increderii, mai multi oameni vor veni sa va
asculte podcast. Cu atat mai multor oameni pe care ii atrageti si ii mentineti
implicati, cu atat veti incepe incet sa-i considerati autoritatea spatiului in care
v3 desfisurati activitatea. In acelasi timp, iti dezvolti propriul brand personal.
Arata inca o data latura umana a afacerii tale, intr-unul dintre cele mai de
incredere moduri, prin propria ta voce. In cele din urm3, strategia dvs. de
marketing de continut de afaceri poate fi imbunatatita foarte mult, deoarece cu
un episod de podcast puteti crea bucati mai mici de continut pentru diferitele
platforme de retele sociale. Puteti converti episodul pe care tocmai I-ati
inregistrat in text si aveti automat pregatita o postare pe blog!




Care este diferenta dintre un podcast, podcasting si podcaster?

La fel ca termenii blogger, blogging, blog, asa ca in cazul podcastingului, exista cativa
termenitrebuie sa stiti:
Episodul podcast: episod vocal sau fac podcasting.
. Podcaster: Cel care creeaza podcasturi si are propriul sau canal de podcast.
. Videocasts: episoade podcast care vin in format video (deseori incarcate in
. Sservicii precum YouTube).

De ce echipament aveti nevoie pentru a incepe?

1. O comun computer, un laptop, o tableta sau un telefon mobil: oricare dintre
aceste dispozitive aveti, puteti incepe sa inregistrati primele episoade imediat.
Desigur, un computer sau laptop va va oferi mai multe caracteristici si functii decat
o tableta sau un smartphone.

2. Un microfon: puteti fie sa investiti intr-un microfon de calitate, fie sa utilizati cel
incorporatmicrofon. Puteti chiar sa folositi smartphone-ul sau microfonul castilor
(paduchii suna adesea bine cand nu va miscati).

3. Un program de inregistrare si editare a podcastului: va trebui sa invatati cum
sa utilizati cel putin un program sau o aplicatie pentru a va inregistra si edita
episoadele.

Din fericire, exista mai multe programe software si majoritatea sunt usor de utilizat.
Incepeti cu Audacity gratuit sau cu Adobe Audition dacd doriti sa investiti intr-un
profesionistinstrument.

4, Pop filtre (optional); aceste efecte care vin in fata microfonului pentru a va

pastravocea limpede.

Tehnic vorbind, investitia intr-un microfon si program de editare de incredere iti va
aduce rezultate maxime, spre deosebire de microfonul unui telefon mobil sau laptop,
unde va exista o diferenta notabila de calitate si zgomot. Desi nu este necesar sa
investiti intr-un program profesional, programele premium ofera adesea mai multe
posibilitati si va economisesc mult timp si efort atunci cdnd aveti de-a face cu episoade
mari sau vizitatori.

]




Crearea unui podcast: cum sa iti creezi propoiul canal

Odata ce ai microfonul si programul pe care il vei folosi pentru a inregistra si
edita episoadele de podcast, este randul tau sa creezi un Canal Podcast si sa
incarci continutul. Doriti sa incepeti un nou canal de podcast, dar nu aveti
idee care este procesul de creare a unui podcast? in acest ghid pas cu pas,
vom vedea cum sa porniti primul canal de podcast fara a oferi niciun euro.

in acest moment, este de remarcat faptul c& nu este necesar s& urmati
aceeasi ordine pentru a va crea primul podcast. Personal, aceasta este
ordinea noastrd,a InterMediaKT si o consideram ideald, dar fiecare
lucreaza diferit, asa ca nu ezitati sa schimbati ordinea. Ne vom
concentra atat la serviciile premium utilizate de podcasterii
profesionisti, cat si la cele mai bune si cele mai multe cele gratuite de
incredere pentru incepatori.

Gasiti un nume pentru podcastul dvs

Primul lucru pe care trebuie sa-| faceti este sa va ganditi la numele canalului
dvs. de podcast. Numele va determina restul pasilor tdi. Numele va fi
adaugat peste tot, asa ca nu are rost sa alergi pentru a crea un canal Podcastfara
sa vina mai Intai cu unul.
Iata cateva sfaturi pentru alegerea unui nume:
+ Pastrati-| scurt si asigurati-va ca este usor de pronuntat, in timp ce
este usor suficient pentru toata lumeaa tine minte. Numele mari
si/sau complicate sunt usor de uitat si, prin urmare, nu sunt o
alegere ideala.
+ Alegeti un nume atragator sau practic. De exemplu, daca va
pregatiti sa deschideti un Canal Podcast cu retete de cafea, ca nume
[practic] puteti pune ,retete de cafea cu Greg”. Cu toate acestea, daca
doriti o
nume mai atragator, puteti pune ceva de genul , Discutii pe cafea”, sau
»Discutii saptamanale pe cafea”, sau ,Viata mea cu cafele”, sau sute
de alte nume si titluri. Fa-ti timp, noteaza diferitele nume si stiluri
pe care podcast-urile tale le vor avea pe o bucata de hartie si alege-o pe cea mai buna.



Fa o fotografie de coperta

Exista doua moduri prin care poti face o fotografie de coperta pentru

canalul tdu Podcast: singur sau angajand un designer grafic. in acest

articol, vom trece la prima optiune.

Cele mai profesionale si complicate coperti sunt adesea create de programe
precum Adobe Photoshop si Adobe Illustrator. Cu toate acestea, deoarece nu
toata lumea are cunostintele si bugetul necesar pentru o astfel de suita de
programe, puteti utiliza instrumente precum Canva pentru a crea cu usurinta
fotografii frumoase de coperta.

Descriere si link-uri

Urmatoarea oprire: descrierea canalului dvs. de podcast. Descrierea este

destul de importanta, deoarece nu numai cd va determina continutul
podcastului, ci sSiSEO care trebuie gasit de motoarele de cautare.

Cand cineva cauta un podcast pe Google, Bing sau orice alt motor de cdutare,
Daca vrea sa se regaseasca drept ,podcast cu retete de cafea”, atunci trebuie sa
va asigurati ca atat titlul, cat si descrierea contin aceste cuvinte cheie.

De exemplu, daca numele podcastului este ,Coffee Talks”, atunci in descriere
asigurati-va ca puneti cuvantul ,cafea” si alte cuvinte importante precumca

.retete de cafea”.

Inregistreazé-ti primul episod

Inregistrati primul episod si apoi creati introducerea pe care o vor avea episoadele.
Daca nu aveti suficient timp si pasiune pentru editare, v-as sugerapregateste-te de
fiecare data, alternativ vei ajunge sa tai si sa faci schimbari in nenumarate
parti ale episoadelor tale. Prin urmare, este necesara o pregatire adecvata.




Puteti folosi un caiet si un pix sau chiar aplicatia preferata de luare a notitelor. Eu

personal folosesc Notion pentru a organiza si pregati nu numai episoadele podcast
ale The Blogging Dispatch, ci si articolele si videoclipurile pe care le veti gasi pe
canalul YouTube Inkstory. Pentru a adauga toate informatiile episodului, veti

de asemenea, trebuie sa se ocupe de optimizarea pentru motoarele de cautare
(SEO), astfel incat mai multi oameniva puteti gasi episodul.

Functii pentru podcast si multe altele

« Titlul episodului: titlul episodului podcast. Verificati sfaturile mentionate mai sus.

+ Descrierea episodului: descrierea episodului podcast. Cu cat este mai mare si
mai concis, cu atat mai bine. Asigurati-va ca este SEO-Friendly si nu uitati sa
adaugati link-uri catre retelele dvs. de socializare sau link-uri afiliate.

+ Data publicarii: data la care episodul va fi publicat. Lasati-I la ,Acum” pentru a
face este direct vizibil pentru toata lumea.

+ Numarul sezonului: numarul sezonului. Daca incepeti acum, atunci puneti ,1” ca
acesta este primul tdu sezon.

+ Numarul episodului: numarul episodului. Primul episod al sezonului este ,1”,
dupa al doilea ,2"” si asa mai departe.

+ Tip de episod: daca este un episod obisnuit, atunci tineti apasata optiunea ,Complet”.
Dacd este o remorcd sau introducere pentru episoadele viitoare, apoi alegeti
,Trailer”. Daca este un episod bonus, atunci alegeti ,Bonus”.

+ Continut: Curat este continutul curat care nu include injuraturile sau vorbirea
exclusiv pentru adulti, in timp ce explicit este pentru toti ceilalti.

+ Sondaje: le poti folosi, iar ascultatorii tai vor putea vota la diferite intrebari pe
care le pui. Aceasta este o alegere ideala atunci cand doriti sa cresteti
implicarea ascultatorilor.

« Intrebari si rdspunsuri: Puneti intreb&ri ascultitorilor pentru a creste implicarea .

+ Dupa ce ati completat toate campurile obligatorii, puteti fie sa dati clic pe
»Salvati ca schita” pentru a salva episodul ca nefinalizat, fie pe ,Urmatorul”

pentru a continua cu publicarea acestuia. Daca canalul dvs. Podcast este nou,

va dura cateva zile pentru ca toate celelalte servicii de streaming sa il aprobe
si episoadele dvs. sa apara peste tot.




Folosind un serviciu de streaming

Puteti utiliza un serviciu de streaming, cunoscut si sub numele de ,servicii de
gazduire”, daca nu o facetiai propriul tau site web pentru a-ti incarca episoadele
de podcast.

Cel mai simplu si rapid mod de a crea un canal podcast este prin Anchor.
Serviciul este oferit complet gratuit tuturor si va permite pentru a inregistra,
edita, incarca episoade si mentine un profil public. Anchor va incarca, de
asemenea, episoadele pe alte platforme de streaming, cum ar fi Spotify,
Apple Podcasts, Google Podcasts, Castbox, RadioPublic, Pocket Casts,
printre altele.

Incdrcati primul episod pe Anchor

Procesul de incarcare a episoadelor de podcast in Anchor nu este mult diferit de
procesul de incarcare a videoclipurilor pe YouTube.

1.Din pagina ,Tabloul de bord” faceti clic pe ,Episodul
nou”. 2.Podcast Creation: Un ghid pas cu pas pentru
incepatori. 3.Anchor ofera cateva optiuni de baza:

« Inregistrati: inregistrati-vd episodul direct din propriul instrument incorporat (as
sugera un program precum Audacity sau Adobe Audition pentru rezultate mai
bune).

+ Biblioteca: inserati un episod sau o parte dintr-un episod pe care I-ati incarcat

+ deja. Mesaje: adaugati mesaje pe care le-ati primit de la ascultatorii podcastului
dvsin timpul episodului.

+ Tranzitii: o colectie de muzica si efecte sonore gratuite pentru podcasturile tale.

4.Faceti clic pentru a incarca sau trage fisiere: pentru a incarca episodul podcast
existent si editat.5.0data ce sunteti gata, faceti clic pe ,Salvare episod” pentru a

salva modificarile.




Aceiasi pasi se aplica, desigur, pentru a incarca toate celelalte episoade, facand

modificarile necesare titlurilor, descrierilor, sezonului si numarului episodului.




u Video

316G Video sRodeast

podcast is quite
» easy and COSIS

Watch on  [E YouTube |

Verificati videoclipul de animatie Aici!

Activitate

Faceti o prezentare a liftului cu un coleg care ii cere sa va descrie
compania in 1 minut. inregistrati-l, editati-l, gasiti un nume si o
descriere si publicati-l pe Anchor.



https://www.youtube.com/watch?v=Yq4oNwzG_vc

Concluzie

Iata-I!

Pasii catre un proces de succes de creare si gestionare a continutului. Este nevoie
de consecventa si 0 abordare holistica. Este usor sa te pierzi cu nenumaratele de
pasisi factorii pe care trebuie sa ii luati in considerare inainte de a putea
incepe sa va creati propriul continut. Dar, cu acest ghid de creare de continut,
puteti obtine un avans in generarea de continut valoros si captivant pe care
publicul dvs. il va iubi si va poate ajuta sa va dezvoltati marca si afacerea. A fi
autentic si relationabil cu publicul prin continut onest il ajuta pe cititor sa se
conecteze cu produsul/serviciul tau, dar si cu brandul tau si cu valorile sale.

Crearea de continut nu se opreste atunci cand apasati pe publish. De asemenea, ar
trebui sa va rezervati timp pentru a analiza datele pe care le aveti la dispozitie si sa
va straduiti pentru imbunatatiri si optimizarea muncii dvs.

In cele din urm3, adevératul secret al credrii de continut de succes este pur si
simplu experienta. Cu cat o faci mai mult, cu atat vei vedea mai multe beneficii si
vei deveni mai bun. Acestea fiind spuse, va educati despre cum sa lucrati mai bine,
mai inteligent si mai eficientdoar te ajuta sa ajungi mai repede la nivelul de
expert.
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Test

1. Branding-ul este important deoarece:

a) Te ajuta sa iesi in evidenta fata de concurenta

b) Construieste recunoasterea marcii

c) Creeaza o experienta de brand consistenta pentru publicul tau
d) Stabileste conexiuni cu publicul si modeleaza loialitatea

e) Toate cele de mai sus

2. Identitatea vizuala reprezinta toate elementele tangibile, de la logo la un
site web, care exprima cine este un brand si il diferentiaza de toate celelalte.

a)adev

arat

b) Fals

3. Designul grafic poate fi folosit pentru a comunica concepte siidei din punct
de vedere vizual.

a)
adevar

at

b) Fals

4. Cate tipuri de design grafic exista?
a) 4
b) 8
c) 12
d) 15

5. Un buletin informativ este un mijloc rentabil pentru construirea de




relatii si mentinerea contactului regulat, cu una dintre cele mai mari
rentabilitate a investitiilor. (Randamentul investitiilor)

a) Adevarat
b) Fals




6. In rapoartele campaniei este posibil si aflati cate contacte...

a) Deschis
b) S-a facut clic,
c) Dezabonat de la campaniile dvs. recente

d) Toate cele de mai sus

7. Vocea off in animatia video este:

a) Un pas obligatoriu

b) Un pas optional
8. Ce titlu ar fi mai potrivit pentru un canal de podcast de gatit?

a) Un ghid al bucatarului pentru retete traditionale
b) Gatit singur @ acasa cu Greg!
¢) Radio Foodtastic

d) Podcastul tiropita

9. Inainte de a vé inregistra podcastul...

a) Configurati-va camera
b) Ia un microfon
¢) Creati o introducere

d) Creati o fotografie de coperta




